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[l Handel + Design

Haut Couture

L uxusleder aus dem Wasser

Lachs ist lecker und z&hlt fiir den Gourmet zu den beliebtesten
Delikatessen. Aber was ist mit dem Rest des Fisches? Bislang war
die Haut Abfall. Eine sensationelle Erfindung schafft Abhilfe. Nun

wird der Fischrest zu einem hochwertigen Leder verarbeitet, schlicht:
gegerbt. Lachsleder, geruchsneutral und (iberhaupt nicht ekelig,
kommt immer mehr in Mode, sozusagen vom Buffet auf den
Laufsteg. Bei Kleidung, Schuhen, Taschen, Accessoires, Mébeln und
selbst beim Auto ist Lachsleder der Renner. Zumindest beim Kenner.

uxus wird es immer
geben,  selbst  in
schlechten Zeiten, Ge-
rade dann sucht man
nach immer neuen
Maglichkeiten und in der
Mode nach neuen Materialien.
Cashmere? Haben wir schon.
Alpaka? Auch, StrauB, Alliga-
tor oder Schlange? Bekannt.
Aber Lachs als Leder, Fisch
am Full oder Kérper? Das ist
der neue Luxus, der aus dem
Wasser kommt. Eine interes-
sante Luxony-Lachs-Story.
~Nohin mit dem Abfall?™ war
der Beginn dieser einmaligen
WErfindung” beim bayerischen
Lnternehmen Laschinger
GmbH in Bischofsmais, seit
den B0er Jahren Forellen- und
Lachsrducherei, inzwischen
der groBte Produzent der
Welt von Raucherlachs und
zugleich erfolgreicher Expor-
teur. Was kinnte man Sinn-
volles aus der Fischhaut ma-
chen?® griibeite dort Ge-
schéftsfiihrer Holger Hain.

Altes Handwerk
neu belebt

Beim Surfen im Internet stiel
er auf das mandschurische
Vaolk MNanai (,Die Goldenen®),
das im Osten Sihiriens leht,
am Unterlauf des Amur, dem
4,500 km langen ,Fluss des
Schwarzen Drachen® und das
seit Jahrtausenden Fischhaute
gewaschen, verndht und als
Schutzkleidung gebraucht hat.
Das strapazierfahige Leder fin-
det Verwendung bei den Fi-
schern und  Jigern in der
Boots-, Zelt- und Taschenher-
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stellung sowie bei Schmuck
und Kleidung und der Ferti-
gung religioser Objekte. So ist
die Nutzung der Lachshaut ei-
gentlich keine neue ldee, son-
dern eine Wiederentdeckung
alter Handwerkskunst, Doch
Holger Hain und sein Team
kreierten aus diesemn Wissen
nach mehrjéhriger, aufwéndi-
ger Forschungsarbeit und ei-
nem industriellen, umwelt-
freundlichen Verfahren ein
Produkt, das dabei ist, dig
Weltmarkte zu erobem. Die
Fischhaut wird veredelt und
100% chromfrei gegerbt. So-
gar die Pigmentierung und das
natlirliche Aussehen der Haut
bleiben erhalten. Insbeson-
dere fasziniert die Optik, denn
das Lachsleder ist in der
Struktur sehr abwechslungs-
reich — jeder Fisch ist nun mal
anders, jede Haut ein Unikat.
Manager Holger Hain machte
bei Recherchen nach den Ur
gpringen einen in Wien leben-
den Manai ausfindig, der dort
als Kunstler und Biidhauer mit
einer Deutschen lebt. Vion ihm
lernte er die Grundkenntnisse
der traditionellen Lachsleder-
herstellung kennen, Dariiber
hinaus hat das Unternehmen
weltweite Kontakte zu interna-
tionalen Lederinstituten ge-
nutzt und Auftrige nach Asien
und Brasilien zum Garben von
Lachshaut vergeben, Auflage:
keine Chemie und chromfrei,
So sammelte er in vielerlei
Hinsicht Erfahrungen. Und das
spezielle Leder nannte Hain
fortan ,nanai®, z2u Ehren des
indogenen Volkes.

Okologisch
verantwortlich

In  zahilreichen Yersuchsrei-
hen wurde das (berlieferte
Gerbverfahren optimiert. Da
das Material bei der wur-
spriinglichen Prozedur stinkt,
musste dieser Faktor elimi-
niert werden. Hain: ,Alles Ei-
weill muss weg. Das machen
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wir beim Aschern.* Zuvor
wandert die Haut in Salzlake,
Danach wird sie auf einem
Wagen mit Kunststoffplatten
gewaschen und sechs Stun-
den bei 30 Grad getrocknet
und gedschert, bis sie
schliedlich gebiigelt, gewalzt
und lackiert wird.

Holger Hain sieht Nanaileder
als attraktive Alternative im
Markt der exotischen Leder-
sorten, da es eiri Nebenpro-
dukt der Lachsindustrie ist
und kein Tier der Haut wegen
gezuchtet wird, Die Dkolog:-
sche Vertriglichkeit ist dem
Manager eine Herzensangele-
genhait.  Unsere  8konomi-
schen, okologischen und s0-
rialen Ziele befinden sich in
Einklang, wahrend wir das
bestmégliche Produkt hervar-
bringen, ohne der Welt
unnitigen Schaden zuzufiigen
- das ist unsere Mission und
wir sind Vorreiter®. Schon bei
der Auswahl der Lachshiute
werden ausschlieflich Tiers
verwendet, die aus zertifizier-
ten Biolachsfarmen in Irland
stammen, aus Agua-Kulturan
mit - artgerechter Haltung.
Manaileder bietet ein voll-
kommen neues haptisches
Gefiihl und ist angenehm auf
der Haut 2u  tragen®,
schwirmt er und jene Kreati-
ven, die das neue Material
bereits eingesetzt  haben,
pflichten ihm bei.

Das sind der Designer Mich-
ael Michalsky, die renommier-
ten Modefirmen Strenesse
und Strellsan, MCM, das
junge Berliner Designer-Duo
Mangrels in Common mit Klei-
dern, Shorts, Hosenanzigen,
Cocktailkleidern und Taschen
aus Lachshaut, Weiterhin der
edle Schuhhersteller Ludwig
Reiter wie auch der italieni-
sche Produzent hochwertiger
Taschen und Schuhe, Pollini.
Die Designerin Jana Keller, die
bislang ohmedies rein pflanz-
lich gegerbtes Leder fiir ihr
Label RoyalBLUSH Kreationen
JOkologisch  verantwortlich®
verwendet, arbeitet nun auch
mit Manaileder bei ihren raffi-
nierten  Accessoires,  multi-
funktionalen Taschen und
Knotenschmuck wie Armbén-
der und Giirtel.
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Mode bis Mébel,
Accessoires bis
Auto

Der Kreativitdt der Designer so-
wie der Verarbeitung sind kein-
erlei Grenzen gesetzt, da
Lachsleder einen hohen, lang-
lebigen Tragekomfort mit gerin-
gem Abrieb bietet, dabai leicht
und dennoch reiffest, diinn
und doch robust ist, Neben der
Meode wird .nanai® sogar fir
exquisite Mobelstiicke, wie bel
der Mobelfirma Walter Knoll
oder fiir Wandpaneelen in der
Inrenarchitektur bei Top-Ho-
tels bis hin zur Innenausstat-
tung von Yachten, Automobilen
oder Flugzeugen genutzt, Die
Lufthansa ist dabei, ebenso
BMW, das als erstes Fahrzeug
weltweit dem Kunden auf Son-
derwunsch die Ausstattung des
Modells BMW XaM mit Lachs-
leder bietet, Hier sind die Zier
leiste sowie diverse Applikatio-
nen individusll aus Nanaileder
gefertigh.

Allerdings hat das Material
auch seinen Preis. Denn die
Haut ist schmal und kurz, was
heiBt: Es muss Haut an Haut
gendht, MNaht fir MNaht weich
geklopft und exakt platziert
werden, So kommt die Lachs-
haut — vorerst — im oberen Le-
vel der Modedesigner wvor
Haut{e) Couture. Auch jenseits
des Atlantiks scheint man den
Luxus aus dem Wasser zu
schitzen. In der brasilianischen
Metropole Rio de Janeiro verar-
beitet der Designer Oskar Met-
savaht nun auch Lachsleder zu
Kleidern, Schmuck und Schu-
hen und begeistert sich insbe-
sondere fur die Gkologischen
Vorteile, da es sich bei Lachsle
der um ein organisches Mate-
rial handelt, das anschlie-Bend
kompostiert wird®, Als eigent-
liche Pioniereistung gilt der
erste Bikini aus Meesresieder”,
den die Chilenin Claudia Esco-
bar bereits 2003 entworfen
hat, was das .Time Magazine®
damals als ,coolste Erfindung
des Jahres® vermeldet hatte.
Cas Lachsleder scheint auf ei-
ner Erfolgswelle zu  schwim-
men. Holger Hain prophezeit:
I fiinf Jahren wird nanai® den
Eleichen Klang haben wie Nap-
paleder®, Kurt Gelsler
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Koryphaen ihres Fachs

egeisterung, Aha-Erkenntnisse und Lob kennzeichnen die
Resonanz auf den 2. Deutschen Designerkongress, der Ende
September im Weltkultur Zellverein, Essen, stattfand, Refe-
renten wie Diskussionstellnehmer gaben dem Schlagwart
Kreativwirtschaft® neue Inhalte, Betrachtungsweisen und Perspekti-
ven, Designtheorie stand zur Debatte wie auch ganz pragmatische In-
itiativen und Herangehensweisen, Ober 250 Besucher verfoigten auf-
merksam die Vortriige der sorgféltip ausgewshlten Referenten, alle-
samt Koryphaen ihres Fachs. Nicht nur deutsche, sondem auch nie-
derfdndische und britische Designer berichteten Gber ihre Projekte.
Ein gliick-liches Hindchen bewiesen auch die Organisatoren in der
Wahl der Prasentationsarten: Klassische Vortrige wechselten ab mit
kurzen Prasentationen im Pecha Kucha-Format und mit Zukunftsate-
ligrs,
Zu den Ergebnissen des Kongresses zihlen viele Aspekte, die
individugll wie auch kollektiv wichtige Impulse geben werden;
@ |nternationale Zusammenarbeit auf perstnlicher Ebene er-
weitert den eigenen Horizont und das eigene Spekitrum an
Ideen und Methoden;
@ Selbstbewusstes Auftreten der Designer gegenliber Kunden
bzw. Chefs entsteht aus Souverdnitt im eigenen Metier — dem
Design; Designer sind weder Bittsteller, noch Kreativknechte,
ngch Halbgitter in Schwarz, sondern kompetente Dienstleister,
die Linternehmen einen MehriWert bieten,
Stellvertretend  fir zahlreich positive Rickmeldungen, die
E-Mail von Prof. Michael Hardt an iDD-Sprecherin und Kongres-
smanagerin Susanne Lengyel: .Auf Grund langjahriger Erfah-
rung als Redner und Teilnehmer bei zahlreichen nationalen und
internationaten Designveranstaltungen glaube ich beurteilen zu
kénnen, dass der 2. Deutsche Designerkongress beim Zollver-
gin mit zu dem Besten dieser Art gezihlt werden kann, was in
den letzten Jahren stattgefunden hat. Auller derm Wetter war al-
les perfekt, vom Niveau der Vortrige iber das Konzept der Ver-
gnstaltung bis zum Topservice, Die ungewohnt zahlreichen, lo-
benden Rickmetdungen auf meinen Beitrag machen mich stolz
dabei gewasen 24 sein.”
Die iDD, Initiative Deutscher Designverbande, Essen, wird 2012
den 3. Deutschen Designerkongress durchfiihren, Die Forde-
rung ist bereits zugesagt vom Ministerium fiir Wirtschaft, Mittel-
stand und Energie des Landes MNordrhein-Westfalen, Strate-
gischer Partner wird wieder der ~~""ergin Business-Services

Mit dem Besucherandrang zum
2. Deutschen Designerkongress
konnten die iDD-Sprecher
Susanne Lengyel und Markus
Frei Uberaus zufrieden sein.
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