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business

Lachsleder im Trend

Vom Buffet auf
den Laufsteg

Lachs ist fir den Gourmet eine Delikatesse,
doch seine Haut war bislang lediglich Abfall. Eine
sensationelle Erfindung des bayerischen Unter
nehmens Laschinger GmbH in Bischofsmais, seit
den 80er-Jahren grosste Forellen- und Lachs-
raucherei Europas, revolutioniert nun den Luxus-
markt. Seit ein paar Jahren wird der Fischrest

zu einem hochwertigen Leder verarbeitet: Be-
arbeitet und gegerbt kommt er als Lachs-

leder bei Bekleidung, Accesoires, Schuhen,
Taschen, Mdbeln und selbst flr Autos in Mode.

Kurt Geisler

Wl:thin mit dem Abfall?+, sin-
nierte Laschinger-Manager
Holger Hain und emdeckte, dass
das mandschurische Volk Manai
{die Goldene) am Unterlauf des
Amur, zwischen Sibirien und
China, bereits seit Jahrtausenden
Fischhiiute wiischt, vernidht und
als strapazierfihiges Leder ge-
braucht hat, zum Beispiel in der
Boots-, Zeli- und Taschenher-
stellung sowie bei Schmuck und
Bekleidung und der Fertigung re-
ligitiser Ohjekie.
Die Mutzung der
Lachshaut ist so-
mit eigentlich kei-
ne neue Idee, son-
dern eine Wieder-
entdeckung  ural-
ter Handwerks-
kunst.

Royal Blush

Zahireiche Luxus-Labels arbeiten

bersits mit Nanai-Leder. Das hochwer-

tige. sehr robuste Matenal besteht
aus Lachshaut, die als Abfall bei der

Fischziichtung entstaht und nicht extra

herangezichtet werden muss,

e

Langer Entwicklungsprozess. Hol-
ser Hain recherchierte und ent-
deckte einen in Wien lebenden
Nanai. Von ihm erlernte er die
Grundkenntnisse der traditio-
nellen  Lachslederhersiellung
und optimierte das Uberlieferie
Gerbverfahren  in  zahlreichen
Versuchsreihen. Da das Material
bei der urspriinglichen Prozedur
stinkt, musste dieser Faktor
climiniert werden. Holger
Hain: «Alles Eiweiss

El Caballo

muss weg. Das ereichen wir
beim Aschern.» Zuvor wandert
die Hautin Salzlake. Danach wird
sie auf einem Wagen mit Kunst-
stoffplatten gewaschen und sechs
Stunden ber 30 Grad getrocknet
und gedischert, bis sie schliesshich
gebiigelt, gewalzt und lackiert
wird. Holger Hain sieht Nanai-
Leder als Altemative im Markt
der exotischen Ledersorten, daes
ein MNebenprodukt der Lachsin-
dustrie ist und kein Tier der Haut
wegen geziichtet wird. Die fkolo-
gische Vertriglichkeit ist dem
Manager wichtig. Schon bei der
Auswahl der Lachshiiute werden
ausschliesslich Tiers verwendet,
die aus zerifizierten Biolachs-
farmen in Irfand stammen, aus
Aqua-Kulturen mit artgerechter
Haltung. «Nanai-Leder bietet ein
vollkommen neuwes haptisches
Gefithl und ist angenehm auf der
Haut zu tragen», schwiirmd er.

Edle Fischhaut. So denken auch die
Kreativen, die das neue Luxusle-
der bereits verarbeiten, das Hol-
ger Hain zu Ehren des indigenen
Volkes Nanai-Leder nennt: Desi-
gner Michael Michalsky, die Mo-
defirmen Strenesse und Strellson,
MCM, das junge Berliner Desi-
gner-Duo Mongrels in Common,
der Hersteller edler Schuhe

Vinmarede in Crmacan

Ludwig Reiter, der italienische
Taschen- und Schubproduzent
Pollini oder die Designerin Jana
Keller, die unter ihrem Label
Royal Blush raffinierte Acces-
soires wie multifunktionale Ta-
schen und Knotenschmuck an-
bietet. Die Fischhaut wird ver-
edelt und 100 Prozent chromfrei
gegerbi, Die Pigmentierung und
das natiirliche Aussehen der Haut,
deren abwechslungsreiche Struk-
tur, bleiben erhalten. Lachsleder
hat einen hohen, langlebigen Tra-
gekomfort mit geringem Abrieb,
istdabeileichtund dennoch reiss-
fest, dilnn und doch robust.

Grosses Einsatzgebiet. Neben der
Meode wird Nanai sogar fiir die In-
nenausstattung von Hotels, Yach-
ten, Flugzeugen (Lufthansa) oder
Automobilen (BMW X6M) ge-
nutzt. Allerdings hat das Material
auch seinen Preis, und 3o kommi
die Lachshaut vorerst nur im obe-
ren Level der Modedesigner vor:
Haut(e) Couture. Das Lachsleder
scheint auf einer Erfolgswelle
zu schwimmen. Holger Hain
prophezeit:  «Unsere  &kono-
mischen, tkologischen und so-
zialen Ziele befinden sich in Ein-
klang. In fiinf Jahren wird Nanai
das gleiche Standing haben wie
Nappa-Leder.» L [ ]

AL P i A T DR T



